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NITELIKLI ARASTIRMA ve VERi HIZMETLERI
04 HAZIRAN 2026 PERSEMBE

ARASTIRMA-1
“04/06/2026 BUGUN TARIHLi RESMi GAZETE”

KANUN
7582 Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun

ARASTIRMA-2

"Helal Expo ve 12. Diinya Helal Zirvesi"
https://www.ito.org.tr/tr/duyurular/detay/helal-expo-ve-12-dunya-helal-zirvesi

"Devlet Destekleri Bilgilendirme Semineri - (09 Haziran 2026 Sali / Saat 13:00 / iTO 4. Kat
Meclis Salonu)
https://ito.org.tr/tr/etkinlikler/detay/devlet-destekleri_1?webview=

Kaynak: iTO

ARASTIRMA-3

"Yerli Uretimin Giicii: Yeni Yerli Mali Tebligi Bilgilendirme Toplantisi - (15 Haziran 2026
Pazartesi / Saat 13:30 / iSO Odakule 1. Kat Fazil Zobu Meclis Salonu)" duyurusuna ulasmak
icin lutfen https://eoda.iso.org.tr/Seminer/SeminerDetay?seminerKodu=SAN0226 linkini
tiklayiniz.

Kaynak: iSO
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https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2026/06/20260604-1.htm
https://www.ito.org.tr/tr/duyurular/detay/helal-expo-ve-12-dunya-helal-zirvesi
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ARASTIRMA-4

"Mutlu Evlilik ve Uzun Hayat" yazisina ulagsmak igin liitfen
https://www.acarbaltas.com/mutlu-evlilik-ve-uzun-hayat/ linkini tiklayiniz.

Yazar: Prof. Dr. Acar BALTAS

ARASTIRMA-5
“Marka iletisiminin Yeni Muhatabi: insan ve Algoritma”

Yapay zekanin pazarlama diinyasindaki etkileri genellikle icerik Gretim hizi, maliyet avantaji ve
kisisellestirme imkanlari ekseninde tartisiliyor. Bunlar operasyonel diizeyde dogru saptamalar
olsa da, asil yapisal degisim iletisimin mekaniginde yasaniyor. Yapay zeka, marka iletisiminin
sadece araclarini degil, muhatabini da dondstirayor.

Geleneksel denklemde marka konusur, tiketici cesitli mecralar (televizyon, agikhava, sosyal
medya) araciligiyla bu mesaji duyardi. Bugilin ise markanin mesaji dogrudan insana ulasmadan
Once giderek buylyen bir algoritmik filtreye takiliyor. Tiiketicinin karsisinda icerigi 6zetleyen,
eleyen, yeniden yapilandiran ve tavsiyeye donustliren bir karar katmani var. Bu durum, marka
iletisiminin tek yonlu yapisini degistirerek, markalari yalnizca tiketiciye degil, ayni zamanda
algoritmalara da hitap etmek zorunda birakiyor.

"Ortalama" igerik Enflasyonu ve Dikkat Ekonomisinin Sinirlan
Uzun yillar boyunca marka iletisimi, blylk oOlglide dikkat ekonomisinin kurallariyla sekillendi:
Daha ¢ok goriinmek, mesaji sik tekrar etmek ve akilda kalici olmak. Ancak bu yeni algoritmik

katman, goérinarlGgu tek basina yeterli olmaktan ¢ikariyor.

Bugiin vyapay zekd aracglarinin yayginlasmasiyla dretim maliyetlerinin diismesi ve
demokratiklesmesi, bir yan etki olarak ciddi bir icerik enflasyonu yaratiyor.
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Metinler, gorseller ve videolar hizla Uretilebilirken, bu iceriklerin blylk bir kismi yapisal olarak
kusursuz ancak birbirinin benzeri bir "ortalama" seviyesinde kaliyor. Teknik yeterliligin standart
hale geldigi bu iletisim okyanusunda, dikkat ekonomisinin eski kurallari islevini yitirmeye
basliyor. Clinkl yapay zeka ortalamayi ¢ok iyi kopyalayip Uretebilirken, bir markayi rekabet
avantajl kilan sey sahip oldugu farklilagtirici tonu, tutumu ve karakteridir.

Mesajdan Baglama: Algoritmalar Markayi Nasil Okur?

Oniimiizdeki dénemde tiiketicilerin satin alma kararlarini verirken arama motorlarindan ziyade,
sentez yapabilen modellere danisma egiliminin artmasi bekleniyor. Bu modeller, tiiketiciye bir
markanin kendi yazdigl reklam metnini degil; trin verilerini, kullanici yorumlarini, editoryal
incelemeleri, sikayet ¢dziim hizlarini ve dijital diinyadaki tim ayak izlerini harmanlayarak bir
yanit sunuyor.

Bu noktada pazarlama ekipleri igin iletisim yonetimi, "mesajin tasarimi" olmaktan gikip
"baglamin yonetimi" haline geliyor. Yapay zeka sistemleri yalnizca anahtar kelimeleri gekmiyor;

son

veriler arasi iliski kurarak markanin yarattigi "toplam anlami" degerlendiriyor.
Reklamciliktan Marka Davranisina Gegis

lletisimin algoritmik bir siizgecten gecerek insana ulagsmasi, markalari sdylem ve eylem tutarlilig
konusunda gok daha seffaf bir alana itiyor. Marka iletisimi, kampanya donemlerinde yapilan bir
yayin faaliyeti olmaktan g¢ikarak, kurumsal bir "davranis" bigcimine déniismek zorunda kahyor.

Eger bir marka iletisiminde surdurulebilirlik vurgusu yapiyor ancak tedarik zinciri veya misteri
deneyimi siireclerinde bu vaadi destekleyen veriler (iretemiyorsa, bu celiski sentetik zeka
tarafindan kolaylikla tespit edilip gériinir hale getirilecektir. iletisim, sadece reklam filmiyle
kurulan estetik dinya degil; yorumlarda, iadelerde, sikayet sitelerinde ve satis sonrasi
hizmetlerde biriken toplam izlenimle ¢alismaya basliyor.

Yapay zeka, marka iletisimini ortadan kaldirmiyor; aksine iletisim stratejilerinin alti bos vaatlerle
degil, veriye dayali gercekliklerle desteklenmesini zorunlu kiliyor.

OSKAR GUMRUK MUSAVIRLIGI VE LOJISTIK HIZMETLERI. LTD. STi.

Giyim Sanatkarlar Sitesi 4. Ada B Blok Kat: 5 No: 509 (Deposite Arkasi) ikitelli/iST Tel: 444 60 27 (pbx)
www.oskarlojistik.com.tr - www.oskargumruk.com.tr  e-mail: info@oskargrup.com

INININININININSNINSNININININSNNSNSNINSNNSNNINSNINININSNNINSNINININSNNINNNNN NN,




= OSKAR

GRiP

icerik miktarinin ve teknik kusursuzlugun siradanlastigi bir ekosistemde ayristirici giig; markanin
Uretim hacminde degil, bakis agisinin derinliginde, deneyimin tutarlii§inda ve tiketiciyle
kurdugu iliskinin sahiciliginde yatiyor. Yakin gelecekte basarili marka iletisimi, en ¢ok mesaji
Uretenlerin degil; insana ve algoritmaya ayni tutarli "marka davranigini" sergileyebilenlerin isi
olacak.

Kaynak: HBR Turkiye

Not: Litfen detaylar icin kirmizi yazilarin Gizerini tiklayiniz.
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